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1. La cartografia tematica

L’art i la técnica de representar proporcionalmelnterritori en un suport tangible es
remunta des de temps pretérits immemorials, lemgues motivacions humanes per
coneixer i representar graficament la distribu@ogyafica de la Terra responien a unes
necessitats especifiques destinades principalménti@ntacié i a la navegacio, aixi
com la memoritzacio de rutes més curtes i assexpuibl

Al llarg de la historia, I'evolucié de la cartogiafs’ha regit per la mateixa evolucié de
I’'home i les seves necessitats canviants. La cafiag els mapes han experimentat un
procés de modernitzacio i adaptacié a les novetetaries culturals i socials, aquestes
dinamiques de la societat han donat nom al que esutoneix com la cartografia
moderna. Aquelles inicials motivacions i objectiles la cartografia s’han consolidat
alhora que s’han ampliat les seves funcions anpatiei6 de nombroses disciplines que
han trobat en la cartografia un instrument d’exgiteper representar resultats presents
en la nostra vida quotidiana. La teoria de la cdoaaid i informacié en els darrers
anys ha emprat el mapa com un dels mitjans deidliflesmissatges i d’inventariat més
importants per entendre aspectes de la nostrasbactual.

Entrant en detall d’aquesta evolucio, cal diferan@onceptualment els termes de la
cartografia basica o general de la cartografia tiemala primera representa de forma
precisa els elements naturals i estables, elenagtifisials dins d’un territori com ara
els accidents geografics, vies de comunicaciotéres, etc. La cartografia tematica, en
canvi, fa referencia a aquells processos canvigumstranscorren sobre el mateix. Un
exemple clar seria la evolucio de la poblacio, etgseclimatics, etc.

Podriem determinar doncs que aquesta darrera anaceartografica sorgeix per la
necessitat d’estudi de fendomens paral-lels alsctepglobals que la cartografia general
ens ofereix. Permet, a més, una interpretacié argpe va meés enlla dels aspectes
geografics per excel-lencia, motiu pels quals edpan tematics es troben en un fort
creixement degut a la demanda d’aquesta tipologiandpes per part de diferents
ambits de la societat.

L’expansié de la cartografia tematica, que necessant ha d’anar acompanyada per

una base cartografica general, sorgeix per diferiaators sorgits en els darrers temps

en la nostra societat, els més importants son:

* Una necessitat creixent de la informacio en laracsicietat i, en menor mesura, la
informacio geografica.

* L'impuls de la investigacié territorial i aplicadaasada en elements grafics i
cartografics.

* Les caracteristiques del mapa com a document yisaph¢ de transmetre una
important informacié de forma sintética.

» Aparicié de les noves tecnologies (SIG) amb la eqiient millora de tractament de
dades i representacio cartografica.
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Aixi doncs, aquesta tipologia de mapes permet dmesaciéncies la utilitzin per a
fenomens que interfereixen dins del seu univers, digersitat d'usos procedents de
multiples camps i materies amb técniques d’analigiscediments d’elaboracié que els
son propis. Entre aquests camps hi trobem del mia deologia o ciencies ambientals
entre altres, perd darrerament s’hi ha fet lloc disgiplina igual d'important en la
societat d’avui dia com és girisme.

2. El turisme i la cartografia

No es cap secret si diem que el turisme compaaiaix en dia una de les inquietuds i

necessitats de la nostra societat, la industrigwtime, viatges i oci mou anualment

milions de persones arreu del mon i els seus aféeteen una forta repercussio tant a
nivell economic com social de connotacions mundésfet, el turisme esta considerat
com un dels factors més importants per valoraresedvolupament socioeconomic i

cultural d’un pais.

L’evolucio del turisme fins als nostres temps respalinamiques socials i culturals en
qgue 'home fomenta els seus desplacaments per tatdud’'oci, descans, cultura, salut,
negocis o relacions familiars. En els darrers asypot considerar com un fenomen de
masses en que ha estat objecte d’estudi pels smumants i tendencies entre diferents
indrets del mon.

El lligam del turisme envers el territori fisic $sebel que es desenvolupa esdevé
determinant a la hora de realitzar la practicat/aats, ja que aquest té uns efectes i
una incidéncia directa que condicionen plenamesphi. Cal doncs, dur a terme una
accio estrategica i una coherent implementacioedarsos sobre el territori que fara
indipsensable, en la majoria de casos, I'Us d'yodLcartografic.

La relacio entre el turisme i la cartografia €s endat recent, es crea una conjuncié dels
dos conceptes degut a una necessitat primariaudeine de representar graficament
una idea clara d’allo que li és interessant dor@reeixer de forma atractiva i fidedigna

del territori 0 un espai geografic en concret.

Més enlla de representar cartograficament baseladies turistiques que fan referéncia
als moviments o desplagcaments que tenen els wigstare el territori (aspectes basics
com fluxos o tendeéncies turistiques), la unioé dakime i la cartografia neix inicialment
com un suport valid per transmetre un missatgeat#yrista, mitjancant un inventariat
de recursos turistics que es plasmen sobre elpaglrgem determinar com els primers
mapes turistics de la historia. Definim doncs gsidracta d’'un contingut tematic de
caracter informatiu, amb un recull d’'informacio qués endavant pot esdevenir com un
pla de ruta o itinerari perfecte establint nexesaleeréncia entre els diferents atributs
del mapa amb una finalitat turistica.

L’exactitud informativa que destaca el turisme Bnneapes canvia en certa mesura amb
'aparici6 de les noves tecnologies implantades l&ncartografia i els sistemes
d’'informacié geografica. Els SIG sén sistemes dinfaci6 compostos per hardware i
software i procediments dissenyats per a la capamalisis, gestid i emmagatzematge
de dades georreferenciades, tenen com objectiunditdo informacié i resoldre
problemes de gestid territorial. Aquestes pectidityifan que nombroses disciplines
trobin en els SIG unes eines indispensables pea derme nombrosos avencos en els
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seus camps i el turisme no n’és una excepcid. 8ieggen uns nous conceptes sobre el
territori i noves formules d’interacci6 a través ks possibilitats de gestio i
emmagatzematge d’informacié que un SIG ofereixgéstio i planificacié del territori
mitjancant aquests metodes suposa un avang dekpragistic, no només en el territori
on es desenvolupa aquesta activitat: el desttityrssné també en el marc concret de la
mateixa activitat: 'empresa i el mercat turistic.

L’ordenacio del territori orientada a una planitigai gestio turistica té molt en compte
la cartografia mitjancant eines SIG, determinantresits casos la presa de decisions
sobre les tasques i accions a realitzar. L'Us métiu inicial que es relacionava el
turisme i cartografia passa a ser un Us de caracamalisi, que va més enlla de
localitzacio de recursos turistics. Entren en gx rhetadades, dades relacionades que
permetran interrelacionar la informacié sobre etitwi. Es fonalmental una bona
gestio d’aquestes per una correcta intepretaciéesegltats transmesos mitjancant un
SIG.

En molts aspectes de la nostra societat, el mapahgm conegut sempre s’ha vist
suplantat per altres formules que tenen incidédiceecta en moltes disciplines diferents,
entre elles com hem dit, el turisme. L'aparicibndigjans cartografics potents a I'abast
de tothom a través d’internet fomenten l'intereslpecartografia i, de retruc, el turisme
en surt beneficiat. Parlem de la recentment coredlebgeografia,fendmens a nivell
mundial com el Google Maps o Platial, disponibles ot usuari de la xarxa, que
permeten visualitzar la superficie terrestre ambt@ges satél-lit. Aquestes aplicacions
amplien funcions dia rere dia permetent penjar gesti realitzar comentaris sobre
qualsevol localitzacié, fomentant indirectamena @iactica del turisme i a I'atraccié de
desplacaments a indrets proposats a la xarxa.

2.1 Aplicacions cartografiques en el turisme

Com hem dit anteriorment, la relacio entre la aadba i el turisme que coneixem avui
dia és més aviat recent.. L'Us cartografic més sexd@ el turisme esta fortament
relacionat en I'is de mapes i planols d’'un espagg#ic representatiu del qual es vol
donar a coneixer. S’ha de destacar pero, que gratiSIG i a les noves técniques
cartografiques, prenen importancia altres finaitéggual d’importants basades en
I'elaboracié de projectes de gestio i desenvoluparhgristic. Aquestes sén, a grans
trets, les funcionalitats principals de la cartfigraels sistemes d’informacié geografica
orientades al turisme:

2.1.1 Mapes turistics

La utilitat més extesa en representar graficamespéi geografic on hi ha presencia de
recursos turistics. La seva funcid radica en temaati turisticament una regid

determinada, mitjancant el suport de simbols ceafms, es tendeix a inventariar

aquells punts sobre els que es pretén informar.

La utilitat de signes cartografics en mapes termaés molt important, donen la

informacio necessaria perqué aguest tingui el tsatitipel qual esta concebut. En els
mapes turistics la variable visual més comuna eéridones representatives. La seva
forma destaca per davant d’altres valors com s®mrabrs o la talla. Proporciona una
propietat associativa i alhora evocativa.
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La utilitzaciéo d’aquests mapes tematics orienthtsirisme son d’ds comu en la nostra
societat, qualsevol entitat turistica fa Us del aapm a suport cartografic per donar a
coneixer la seva regio. Es poden trobar en gurgstifues d’ambit general o en planols
gue representen ambits més reduits com poden Bixcpms o ciutats.

Els atles turistics responen a unes necessitatarsnaa una finalitat que abarca més
enlla d’'un ambit local. SG6n mapes que represenggoms extenses i sovint amb
amplitud de llegenda. Tenen com a objectiu invémtagls recursos turistics i van
acompanyats d’'una guia turistica i de les viesameunicacio de la zona d’estudi.

2.1.2 ltineraris - Rutes turistiques

Quan parlem de mapes tematics que contenen refeseturistiques, una de les

primeres imatges que ens venen en ment son aqugekegolen representar una ruta o
itinerari per una zona turistica. La simbologiantoa tenir importancia en una tipologia
de mapes que la representacié cartografica redetéaminant pel que volem mostrar, ja
que és evident que una ruta ha de tenir el supaficger fer-la més entenedora. La
seva difusido estd molt extesa per la seva facilitat comprensio, els itineraris i

desplacaments son recursos molt valuosos periginielr d’aqui que trobem una de les
relacions més fortes entre aquest i la cartorgrafia

El procés d’elaboracié de rutes o itineraris tigsss’ha vist simplificat darrerament
amb l'auge dels sistemes d’informacié geograficacies a aquests elements, permeten
desenvolupar itineraris establint criteris o0 comatiants concrets. Les rutes son el
resultat optim d’'una eficac gestio i planificacié territori.

2.1.3 Analisi territorial i planificacio turistica

Existeix un abans i un després en el tractamernitagal amb I'arribada de les noves
tecnologies d’'informacié combinades amb els SI@ eartografia. Aspectes claus com
I'aparicié d’internet, nous llenguatges informat{&QL, HTML, XML, ...), tecnologies
especialitzades en processament de dades, teledet&igi com els mateixos sistemes
d’'informacié geografica fan que aquells camps egsten I'ordenacio del territori
gaudeixin d’'un moment optim i amb un futur millokquests avencos sén també
aplicables en aquells fenomens territorials queréderencia concreta a la planificacio i
gestio territorial del turisme.

L’ds més comu d’aquestes técniques rau en l'anaksitendéncies i dinamiques
territorials. Mitjancant simulacions, l'usuari pgdber I'evolucié d’un espai concret sota
els impactes produits per les implantacions i vigats, en aquest cas, turistiques. A
meés s’obre la possibilitat de treballar amb infocrdaridimensional, proporcionant un

valor afegit a I'analisi, important per la presad#eisions que aquest comporta.

Els SIG també han contribuit a la presa de ded@sem aspectes espaials, permeten
coneixer en detall les caracteristiques d’una Zawarable per I'Us turistic i determinen
d’'idoneitat per establir qualsevol activitat. Asjesc generals com la climatologia,
morfologia del terreny; o d'altres de caire tudstia proximitat envers un mercat
potencial, accessibilitat, comunicacions... en dgfiaj els SIG permeten estudiar la
viabilitat turistica i prendre decisions correciésespecte.
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Igualment, mitjancant un sistema d’informacié geédiga permet també optimitzar
altres aspectes turistics com les esmentadestmisques. Tant en aspectes técnics de
la mateixa, com ara establir un ordre determinafpdedes, evitar aglomeracions,
distancia més curta... com d’altres més sensibleftare¥mpactes ambientals o
minimitzar costos.

D’aquesta manera, els mapes turistics han expetamen progrés important, pero no
només aquells que tenen un caracter d’analisi nieanltat beneficiats, sin6 també
aquells que tenen una finalitat informativa hart gise el seu potencial i opcions han
augmentat per la seva capacitat de representgeidid dels recursos.

La combinacié de diferents técniques informatigusistemes d’informacié geografica
permeten tenir un accés generalitzat, no nomeéstageafs especialitzats. Disposen
d’'una visualitzacié senzilla i facilitant la compsed d’'aspectes profans per molts
usuaris. El seu Us s’ha extés per empreses privoe®fereixen serveis relacionats
amb solucions territorials i creacié de mapes tamab bé en la mateixa administracio i
en ajuntaments que plantejen I'is dels SIG com aina potent de dinamitzacio i
control de processos turistics del seu territappr.

2.1.4 Geomarketing

La terminologia del geomarketing podem dir que @dsd recent pero amb una gran
potencialitat. Neix de la relacio entre la geograifiel marketing i sorgida de la
utilitzacio de eines cartografiques (SIG) amb eidestadistica espacial. Els resultats
son plasmats en una representacié grafica que pemmaétzar la realitat economico-
social des d’'un punt de vista geografic i prendreigions al respecte. EI geomarketing
té una forta implantacié per part d’empreses gepadien d’'una base de dades extensa
dels seus clients que permet georreferenciar-lastiar en conseqiencia dels seus
moviments. Generalment sén d’ambit privat com attitfinanceres, cadenes de
supermercats, etc.

En el mén del turisme la incidéncia del geomarkgtiada cop és més clara, sobretot en
empreses turistiques que I'empren com a gesti@tégica i operativa. Es el cas de
I'hoteleria 0 agencies de viatges, el geomarkegpioigresultar util per localitzar clients
actuals i/o potencials, posicionar-se sobre la @iémzia 0 accedir a un altre tipus de
mercat. A més de localitzar arees interessants edan altament comercials, el
geomarketing permet jerarquitzar preferénciestigties d’una base de dades de clients
i realitzar moviments estratégics coherents i tdata

3. Cas practic: I'enoturisme

Arribats a aquest punt, posarem en practica urasdetilitats més recents de I'Us dels

mapes i la cartografia aplicada en el turisme. Gum dit, gracies als sistemes

d’'informacié geografica es poden dur a terme mi@siprojectes de gestid i planificacio

del territori. En aquest cas centrarem |'Us d’atpsedecnologies per analitzar la

dinamica territorial que comporta una de les tig@e turistiques amb més augment els
altims anys a Catalunya: el turisme del vi o enstue.
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Podriem definir I'enoturisme com aquelles practguactivitats, recursos turistics i
d’oci i temps lliure relacionades amb les culturemterials o immaterials, del vi i
gastronomia autoctona del seu territoRer desenvolupar I'enoturisme han d’existir
elements que donguin el valor adequat al terrides del punt de vista paisatgistic,
historic, socioeconomic i cultural. Catalunya emuesj cas compta amb els recursos
fisics i humans per desenvolupar aquesta activitiites factors com son els nous
habits de consum fan que emergeixin aquestes noedslitats turistiques en favor
d’altres més consolidades i tradicionals en elreqsdis com poden ser el turisme de sol
I platja o el cultural.

La cultura del vi en el nostre pais ha estat desedgpre important aixi s’ha demostrat
amb la gestio d’'organismes que vetllen per la péodonar a coneixer en tots els
ambits possibles la qualitat dels nostres vinsz®aHn les Denominacions d’Origen
que ho avalen :

« D.O. Alella » D.O. Montsant

+ D.O. Conca de Barbera  D.O. Priorat

« D.O. Emporda « D.O.Tarragona

* D.O. Costers del Segre « D.O. Terra Alta

« D.O. Cava « D.O. Plade Bages
+ D.O. Catalunya « D.O. Penedes

L’aplicacié d’'un SIG per realitzar un estudi d’'agtes caracteristigues comporta
realitzar unes consideracions prévies que ensrarrper dur a terme de forma correcta
i optima totes les operacions planejades. Les Iptitsis d’aquestes eines son
immenses pero cal elaborar sempre un pla d’accidapée’optimitzar tots els recursos
disponibles. Cal definir uns aspectes previs:

» Definir objectius i proposits del estudi.

» Definir marc de treball, delimitacié area d’estudi

* Recopilar i gestionar dades referents a tractar

* Interpretar resultats finals

Objecitus basics

Aplicant aquests parametres de gestid, sintetitges el que pretén aquest estudi és
valorar la situacié actual de I'enoturisme a Catalmya. Quines son les seves
dinamiques i tendencies aprofitant les prestacions d'un sistema d’inforidac
geografica, aportant diferents indicadors turistioseguts en combinaciéo amb d’altres
de caracter geografic i relacionats amb la cullelavi. D’aquesta manera es pot arribar
a definir un pla estratégic i sostenible per al lomcionament de I'enoturisme en el
nostre pais.

A més, podrem observar grau d’acceptacié i adaptacido que les DO i els seus
municipis tenen envers la demanda actuakns permetra igualment determinar
I'equilibri entre oferta i demanda desenvolupant aixi uenoturisme sostenible
Tenint en compte les caracteristiques geografigleferta turistica complementaria de
cada una d'elles. (el cas d’Alella, proxima a Blwmea o el cas d’Emporda, dominada
per una oferta brutal de sol i platja).
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Marc de treball

La limitacié de l'estudi es concentra, com és logit les diferents Denominacions
d’Origen de Catalunya i els municipis que la comfen. Aquests dos nivells peremeten
enfocar I'estudi des de dues visions diferents: pnraera visioé sobre I'evolucié d’'una
DO internament mitjancant els seus limits munigpal una altra que permet
generalitzar les dades de tots els municipis estalimbres absouts per DO per poder
comparar-les entre elles

Dades a tractar

Les dades son un aspecte fonamental en els sistiimfesmacio geografica, en aquest
cas treballarem amb dades i indicadors relaciodaectament amb al turisme per
analitzar la situacié d’aquest en les diferents DO.

Una de les variables que emprearem €$aea de Funcionalitat Turistica. Aquest
index mesura la relacié percentual entre el nordbrelaces d’allotjament d’'un desti
turistic i la poblacié permanent en el mateixs un index d’intensitat sobre una base
estructural. Es formula de la segiient manera:

TFT= Lx100/P

* L= nombre de places d'allotjament (amb independgedel tipus d’establiment).
* P=poblacié empadronada en el desti turistic.

L’objectiu principal de la taxa és establir glau d’especialitzacio turistica de la
destinacio a partir de la relacid entre la capacitaid’acollida i la poblacié resident
L’escala de valors resultants és podria definiladgeglient manera a mode resum:
TFT = 0 a 1 no és possible detectar activitat turistica aimpae les estructures
d’allotjament.

TFT major que 1 i menor que 10 minima funcid turistica.

TFT major que 10 i menor que 100destinacions semiespecialitzades.

TFT major que 100, alta especialitzacio turistica.

Altres valors que intervenen en l'elaboracié d’ajuestudi son les referents a
I'afluéncia de visitants. S6n unes dades recollicigancant enquestes realitzades el
2006 que fan referencia al nombre anual de visitantcellers i bodegues que duen a
terme alguna mena d’activitat orientada al turisiquestes dades convenientment
tractades i detallades, estan representades erlsaqueicipis on hi ha presencia

d’activitats enoturistiques.

La representacio grafica de les dades bolcadesresistema d’'informacioé geografica
transmet una informacié molt valuosa que no eseopliparar a la que es desprén
mitjancant altres suports. La representacio tefaitalels atributs fa que el receptor
percebi de forma clara all6 que es pretén inforre@nse cap filtre que condicioni la
seva lectura, i el que és millor, permet veure exdk i treballar sobre el territori com
no abans s’havia realitzat.
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Dinamica territorial enouturisme a Catalunya. Elabaacié propia.

Llegenda

Xarxa viaria

Grau d'especialitzacio turistica
Taxa Funcionalitat Turistica -TFT-

\:l Activitat turistica nul-la
|:] Minima funci6 turistica
- Semi especialitzacio
- Alta especialitzacio
Afluéncia visitants anuals
Nombre

e 0-100

® 101-1000

@ 1001-5000
@ 5001-100750

Resultats

Sobre el resultat de la representacio cartogrgfozem analitzar diferents dinamiques
territorials partint de variables i factors divess&n el cas de I'enoturisme, gracies als
SIG, podem extreure’n diferents conclusions queagudaran a analitzar quines son les
tendéncies turistiques que se’n deriven de lessgranes on es realitza enoturisme.

Son diferents les variables que es tenen en copgsteealitzar un estudi destinat a la
gestio turistica del territori: I'accessibilitalsemercats potencials, xarxa comunicacio,
oferta complementaria... Aquestes variables enfexcath un SIG prenen més forca que
mai. Podem definir el comportament i la dinamical’daoturisme en el nostre pais

mitjancant fluxos turistics que tenen en comptesatgufactors.

Es el cas de l'area metropolitana de Barcelonaemoabservar quines son les
tendéncies clares que el mercat emisor per exwghlede Catalunya té sobre les
Denominacions d’Origen properes. Determinant el lmendle visitants, I'especialitzacio
turistica, aixi com la importancia de la xarxa denanicacioé; podem observar com el
grau de fluxos turistics varia.
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Tendéncia de I'enoturisme area metropolitana. DO Redés, DO Pla de Bages, DO Alella.
Elaboracio propia.

La mateixa dinamica trobem en les Denominacionsigé&d del camp de Tarragona i la
seva proximitat amb la Costa Daurada, turisme de isplatja. Extreiem que
I'enoturisme actua d’oferta complementaria en aguesna, aprofitant també el turisme
cultural i rural que trobem en zones de les Denaniams del Priorat i Montsant.

Tendéncia enoturisme Camp de Tarragona, Costa Dauda. DO Terra Alta, DO Tarragona,
DO Montsant, DO Priorat, DO Conca de Barbera. Elaboacioé propia

Aquestes interpretacions poden ser extensiblestrasarones de Catalunya on es
practiqui enoturisme, com en el cas de 'Emporasn da Denominacié Origen Costers
del Segre, a Lleida. Podem realitzar encara mé&sdns -no incloses en aquest article-
gue ajudaran a analitzar i entendre les dinamidad®ntourisme a Catalunya, com ara
determinar arees d’influencia en 70km des d’unatalape provincia, visualitzar la
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superficie de vinya de cada DO i actuar en consawid, etc. En definitiva, multiples
possibilitats que permeten realitzar de forma enocaés concreta la situacié actual de
I'enoturisme al nostre pais.

Aquest és un exemple de l'operativitat existentreedd cartografia amb finalitats
turistigues. Com hem vist, mitjancant un SIG, eslgmodur a terme tractaments
territorials orientats a la gestio i planificaciél durisme. Una relacié encara per explotar
que ofereix unes possibilitats immenses a un segc®demana una profunda integracio
de les noves tecnologies que fara que millorin snplanejaments existents i que se’n
realitzin d’altres amb bones perspectives.

Notes

! Entenem com Neogeografia 0 Newgeography com el (sode la geografia i els mapes a través
d’internet per compartir informacio, interessossidries. O'Relly media

2 Segons La Carta Europea del enoturisme. Instruprémordial per a la cohesié i coordinacié de les
activitats existents i futures del turisme del Earopa. Aquesta carta haura de ser un document de
referencia per a tots els agents implicats en tigisme.

® Entenem turisme sostenible com aquell que es dekara i es manté en una determinada area de tal
manera i a una escala que el fan viable per ungerde temps indefinit i que no degrada o altera el
medi en el qual es troba.

* Taxa ideada i formulada per Defert I'any 1967.
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